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БІЛОЦЕРКІВСЬКА МІСЬКА РАДА

КИЇВСЬКОЇ ОБЛАСТІ

ВИКОНАВЧИЙ КОМІТЕТ

Р І Ш Е Н Н Я

від  30 листопада  2010 р.                                                                                                    №  579
м. Біла Церква
Про внесення змін до Додатку 

рішення від 08.08.2006 р. №360 

“Про затвердження Положення 

“Про порядок розміщення зовнішньої 

реклами на території м. Біла Церква”

В зв’язку з приведенням у відповідність Положення “Про порядок розміщення зовнішньої реклами на території м. Біла Церква” до вимог Постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 р. № 2067 (із змінами і доповненнями), відповідно до ст. 34 Закону України “Про місцеве самоврядування в Україні” виконавчий комітет вирішив:

1. Внести зміни до Додатку рішення виконавчого комітету від 08.08.2006 р. № 360 “Про затвердження Положення “Про порядок розміщення зовнішньої реклами на території  м. Біла Церква”, а саме: 

1.1. пункти 13 – 14 розділу 1 “Загальні положення” – виключити.

Міський голова                                                 

      В.П. Савчук  
            Додаток

до рішення виконавчого 
комітету

від  30 листопада № 579                                                                                                                                                

ПОЛОЖЕННЯ

„Про порядок розміщення зовнішньої реклами 

на території м. Біла Церква”

І. Загальні положення

1. Це Положення розроблено на виконання постанови Кабінету Міністрів України №2067 від 29 грудня 2003 року „Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами” відповідно до Законів України „Про рекламу”, „Про охорону культурної спадщини”, “Про захист суспільної моралі”, вимог „Єдиних правил ремонту, утримання автомобільних доріг, вулиць, залізничних переїздів, правила користування ними та охорони”.

2. Це Положення „Про порядок розміщення зовнішньої реклами на території м. Біла Церква” (далі – Положення) регулює правові відносини між виконавчим комітетом  Білоцерківської  міської  ради    та фізичними і юридичними особами, незалежно від форми власності та відомчої  підпорядкованості, що виникають у процесі розміщення об'єктів зовнішньої реклами на території м. Біла Церква, та визначає порядок надання дозволів на розміщення об'єктів зовнішньої реклами.

3. У цих Правилах терміни вживаються у такому значенні:

· адресна програма – перелік місць розташування засобів реклами, які мають певну площу та конкретну адресу;

· архітектурно-планувальне завдання (надалі – АПЗ) – це комплекс містобудівних та архітектурних вимог і особливих умов проектування і спорудження спеціальної конструкції, що випливають з положень затвердженої містобудівної документації, державних будівельних норм, місцевих правил забудови, рішень міськвиконкому, включаючи вимоги та умови щодо охорони пам'яток історії та культури, довкілля, законних прав і інтересів фізичних і юридичних осіб при розташуванні спеціальної конструкції на конкретному місці;

· вивіска – візуальна інформація, що розташована на зовнішній стороні над/або біля входу (в’їзду) до будівлі (споруди), у вітрині місця знаходження суб’єкта підприємницької діяльності і містить дані про цей суб’єкт, не потребує дозволу, але повинна бути належним чином оформлена (зареєстрована) і проваджується з дотриманням містобудівних норм і на підставі паспорта оздоблення фасаду, погодженого Управлінням містобудування та архітектури;

· виробник реклами – особа, яка повністю або частково здійснює виробництво реклами;

· дозвіл – документ установленої форми, виданий розповсюджувачу зовнішньої реклами на підставі рішення Білоцерківської міської ради робочим органом, який дає право на розміщення зовнішньої реклами на певний строк та у певному місці;

· зовнішня реклама – реклама, що розміщуються на спеціальних тимчасових і стаціонарних  конструкціях, розташованих на відкритій місцевості, а також на зовнішніх поверхнях будинків, споруд, на елементах вуличного обладнання, над проїжджою частиною вулиць і доріг;

· інформаційна вказівка – візуальна інформація загальною площею однієї сторони до 1 м2, що містить дані про суб’єкт підприємницької діяльності, розміщується поруч із входом (в’їздом) до будівлі, або на дверях, або на склі вітрини. Інформаційна вказівка, якщо не містить торгових марок, назв, товарних знаків  і  знаків обслуговування  інших  підприємств,  не потребує реєстрації та оформлення будь-якої дозвільної документації (дозволу та паспорта);
· місце розташування рекламного засобу – площа зовнішньої поверхні будинку, споруди, елемента вуличного обладнання або відведеної території на відкритій місцевості у межах населеного пункту, що надаються розповсюджувачу зовнішньої реклами в тимчасове користування власником або уповноваженим ним органом (особою);

· паспорт – документ, який оформляється на будь-яку рекламу, вивіску та інформацію і визначає місце розміщення конкретного об’єкту, та містить: дані про габаритні розміри і прив’язки, ескіз зовнішнього вигляду, фотографії, протокол засідання секції дизайну і благоустрою територій архітектурно-містобудівної ради при Управлінні містобудування та архітектури;

· пішохідна доріжка – елемент дороги, призначений для руху пішоходів, облаштований у її  межах  чи  поза  нею  і  позначений дорожнім знаком;

· реклама – інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару;

· рекламні засоби – засоби, що використовуються для доведення реклами до її споживача;

· об’єкт зовнішньої реклами ( далі –ОЗР)-рекламоносій та (або) спеціальна рекламна конструкція для його розміщення ; рекламні акції з використанням зовнішнього міського середовища;

· особа – фізична особа, в тому числі суб’єкт підприємницької діяльності, юридична особа будь-якої форми власності, представництво нерезидента в Україні;

· рекламодавець – особа, яка є замовником реклами для її виробництва та/або розповсюдження;

· розповсюджувач зовнішньої реклами – особа, яка здійснює розповсюдження зовнішньої реклами;

· спеціальні конструкції – тимчасові та стаціонарні рекламні засоби (світлові та несвітлові, наземні та неназемні (повітряні), плоскі та об’ємні стенди, щити, панно, транспаранти, троли, таблички, короби, механічні, динамічні, електронні табло, екрани, панелі, тумби, складні просторові конструкції, аеростати, повітряні кулі тощо), які використовуються для розміщення реклами;

· соціальна реклама – інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку;

-  товар – будь-який предмет господарського обігу, в тому числі продукція, роботи, послуги, цінні папери, об’єкти права інтелектуальної власності.

4. Зовнішня реклама на території м. Біла Церква розміщується та експлуатується на підставі дозволу виданого робочим органом з питань регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами на підставі рішення виконавчого комітету у порядку, встановленому відповідно до даного Положення.

Справляння плати  за  видачу  зазначених дозволів забороняється.

5. Дія цього Положення поширюється на всю територію міста Біла Церква, включаючи  розташування рекламних засобів на будинках (будівлях) і спорудах, просто неба, на міських  вулицях (дорогах), площах тощо, у зелених зонах, на елементах вуличного обладнання та інших об'єктах незалежно  від  форм  власності  та  відомчого підпорядкування.

6. На територіях, будинках і спорудах зовнішня реклама розміщується за згодою їх власників або уповноважених ними органів (осіб) з урахуванням архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних чинників, типології елементів місцевого середовища та з додержанням правил благоустрою території м. Біла Церква.
7. Дія цього Положення не поширюється  на правовідносини, пов'язані з інформацією, яка відбиває соціальні події, інтереси політичних партій, релігійних і громадських організацій та/або призначена для їх підтримки.

8. Розміщення такої інформації здійснюється тільки на підставі відповідного рішення Білоцерківського виконавчого комітету на окремих спеціальних конструкціях (стендах, дошках оголошень тощо) або на існуючих рекламних засобах за відповідною угодою з її власником.

9. Впровадження встановленого відповідно цього Положення порядку розміщення зовнішньої реклами на території м. Біла Церква здійснюється  комунальним підприємством „Парксервіс” який  виконує повноваження робочого органу з питань регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами. 

10. Як дорадчий орган при Управлінні містобудування та архітектури для професійного колегіального розгляду і обговорення дизайну засобів зовнішньої реклами працює секція дизайну і благоустрою територій архітектурно-містобудівної ради.

11. До повноважень робочого органу належать:

     розгляд заяв розповсюджувачів зовнішньої реклами  на  надання дозволу,   внесення  змін  у  дозвіл,  переоформлення  дозволу  та продовження строку його дії;

     надання у разі потреби  розповсюджувачам  зовнішньої  реклами архітектурно-планувальних       завдань       на       опрацювання проектно-технічної   документації   для   розташування    складних (дахових) рекламних засобів;

     прийняття рішення  про  встановлення  пріоритету  заявника на місце розташування рекламного засобу,  продовження строку, на який встановлено  зазначений пріоритет,  або про відмову в установленні такого пріоритету;

     підготовка проекту  рішення  виконавчого  органу  ради   щодо надання дозволу чи про відмову у його наданні;

      видача дозволу на підставі рішення виконавчого органу ради;

     ведення інформаційного   банку   даних   місць   розташування рекламних засобів,  плану їх розміщення та надання в установленому порядку  інформації  для  оновлення  даних містобудівного кадастру населених пунктів;

     подання матеріалів  про  порушення  порядку розповсюдження та розміщення реклами до адміністративної комісії виконавчого комітету, служби у сфері захисту прав споживачів та інших.;

     підготовка і подання виконавчому органу ради пропозицій  щодо розмірів  плати  за  надання  послуг  робочим  органом на підставі калькуляції витрат для прийняття відповідного рішення.

     Заключення договорів на право встановлення пріоритету , та на право тимчасового користування місцем для розміщення об’єкту зовнішньої реклами.

12.Робочий орган  здійснює  інші  повноваження   відповідно   до законодавства.

13.Пункт 13 виключено

(згідно з постановою Кабінету Міністрів України від 09.09.2009 року №968)

14. Пункт 14 виключено

(згідно з постановою Кабінету Міністрів України від 09.09.2009 року №968)

ІІ. Порядок надання дозволу

на розміщення об’єкту зовнішньої реклами

15. Для одержання дозволу розповсюджувач зовнішньої реклами (далі – заявник) подає письмову заяву за формою (додаток 1 до Положення) про надання дозволу на розміщення об’єкту зовнішньої реклами до Білоцерківського виконавчого комітету на ім’я міського голови, до якої додаються:

· фотографічний знімок місця або комп’ютерний макет фрагменту місцевості (розміром не менш як 6.0смх9.0см), де планується розташування рекламного засобу;

· кольоровий ескіз рекламного засобу з конструктивним рішенням;

· копія свідоцтва про державну реєстрацію заявника як суб’єкта підприємницької діяльності в Україні;

· для юридичних осіб-нерезидентів подається документ, що засвідчує їх реєстрацію у країні місцезнаходження (витяг ії торгівельного, банківського або судового реєстру тощо);

· копія спеціального дозволу, ліцензії (при рекламуванні товарів, які підлягають обов’язковій сертифікації або виробництво чи реалізація яких вимагає наявності спеціального дозволу, ліцензії);

· копія свідоцтва на знак для товарів і послуг про реєстрацію Державним департаментом інтелектуальної власності Міністерства освіти і науки України (відповідно ст. 6 Закону України „Про рекламу”) у разі наводження у рекламі мовою оригіналу зареєстрованих у встановленому порядку знаків для товарів і послуг, логотипів.

 16.За дорученням міськвиконкому робочий орган, за наявності документів, передбачених пунктом 3.1. даного Положення,

 протягом не більш як п’яти робочих днів з дати надходження заяви, перевіряє комплектність документів та додержання вимог до їх оформлення і реєструє заяву в журналі реєстрації заяв та дозволів на розміщення зовнішньої реклами (далі – журнал реєстрації), який ведеться за формою згідно з додатком 2 даного Положення. Журнал повинен бути прошитий, а його сторінки пронумеровані. На останній сторінці журналу робиться запис про кількість сторінок, який засвідчується підписом керівника робочого органу, скріпленим печаткою.

Робочий орган протягом п’яти днів з дати реєстрації заяви перевіряє місце розташування рекламного засобу, зазначене у заяві, на предмет наявності на заявлене місце пріоритету іншого заявника або надання на заявлене місце зареєстрованого в установленому порядку дозволу. 

Після перевірки місця керівник робочого органу приймає рішення про встановлення за заявником пріоритету на заявлене місце розташування рекламного засобу або про відмову у встановленні пріоритету. 

У разі прийняття рішення про встановлення за заявником пріоритету на заявлене місце розташування рекламного засобу робочий орган видає заявнику для оформлення два примірники дозволу за формою згідно з додатком 3 до даного Положення та визначає заінтересовані органи (особи), з якими необхідно їх погодити.

У разі прийняття рішення про відмову у встановленні пріоритету робочий орган протягом п’яти днів надсилає заявникові мотивовану відповідь із зазначенням дати встановлення пріоритету іншого заявника на заявлене місце розташування рекламного засобу або дати і номера рішення виконавчого комітету Білоцерківської ради про надання дозволу на заявлене місце іншій особі та повертає всі подані заявником документи.

 17.Пріоритет заявника на місце розташування рекламного засобу встановлюється строком на три місяці з дати прийняття керівником робочого органу відповідного рішення.
Строк встановлення пріоритету на місце розташування рекламного засобу може бути продовжений керівником робочого органу не більш як на три місяці у разі:

· продовження строку оформлення дозволу у зв’язку з потребою виконання архітектурно-планувальних робіт та розроблення проектно-технічної документації;

· письмового звернення заявника на ім’я керівника робочого органу щодо продовження строку оформлення дозволу.

У разі продовження строку оформлення дозволу з підстав, передбачених вище, робочий орган письмово повідомляє про це заявника.

18.Дата і номер рішення керівника робочого органу про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, або про відмову в установленні такого пріоритету заноситься в журнал реєстрації.

Відмова у встановленні пріоритету, продовженні строку, на який встановлено зазначений пріоритет, може бути оскаржена розповсюджувачем зовнішньої реклами у порядку, встановленому законодавством.

Інформація про подані заяви та встановлені робочим органом пріоритети є відкритою і повинна надаватися будь-якій особі за її письмовою заявою.

19.Протягом строку, зазначеного у пункті 17. даного Положення, заявник оформлює обидва примірники дозволу та подає їх робочому органу разом із супровідним листом, в якому зазначається реєстраційний номер заяви.

20.У разі прийняття керівником робочого органу рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу заявник протягом п’яти днів укладає з робочим органом  договір на тимчасове користування цим місцем. 

Протягом строку, передбаченого абзацами першим ÷ третім пункту 17. даного Положення, щомісяця справляється плата за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу в розмірі 25 відсотків плати, встановленої Білоцерківською міською радою.

У разі продовження строку оформлення дозволу з підстави, відповідно до абзацу четвертого пункту 17. даного Положення, щомісячна плата за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу справляється в розмірі 100 відсотків плати, встановленої Білоцерківською міською радою.

Протягом п’яти днів з дати прийняття керівником робочого органу рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, заявник подає робочому органу копію договору на тимчасове користування місцем, укладеного з робочим органом та копію документа, що підтверджує внесення відповідної плати.

21.Розповсюджувач зовнішньої реклами має право вільно вибирати проектантів, підрядників на проведення експертиз, виготовлення та монтаж спеціальної рекламної конструкції (з урахуванням наявності  у проектантів та підрядників відповідних ліцензій, якщо це передбачено законодавством), а також на виконання платних послуг щодо підготовки матеріалів, необхідних для отримання дозволу на розміщення рекламного засобу, згідно з „Положенням про робочий орган з питань регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами на території м. Біла Церква”:

· виготовлення топогеодезичних матеріалів знімання місцевості (М1:500) з прив’язкою місця розташування наземного рекламного засобу і позначенням виду робіт; 

· надання розповсюджувачам зовнішньої реклами інформації про можливі місця розташування рекламних засобів, які перебувають у комунальній власності міста та/або знаходяться в межах охоронних зон пам’яток історії та культури, об’єктів природно-заповідного фонду, в межах червоних ліній міських вулиць і доріг, з урахуванням існуючого стану будівельного фонду;

· надання вихідних даних (архітектурно-планувальне завдання) на проектування та розроблення проектно-кошторисної документації для розташування складних (дахових) рекламних засобів;
· розроблення проектно-технічної документації для розташування складних (дахових) рекламних засобів;

· підготовка відповідного договору між розповсюджувачем зовнішньої реклами та робочим органом на право тимчасового користування місцем розташування рекламного засобу;

· оформлення дозволу за формою;

· погодження питання щодо надання дозволу із заінтересованими органами (особами);

· послуги, пов’язані з внесенням змін у дозвіл у випадках зміни зовнішнього вигляду рекламоносія або зміни технологічної схеми рекламного засобу за зверненням розповсюджувача зовнішньої реклами.

       22.Під час подання оформлених примірників дозволу представник робочого органу в присутності заявника перевіряє комплектність документів, додержання вимог до їх оформлення та видає заявнику довідку з описом поданих документів за формою (додаток 4 до даного Положення).

      23.У разі недодержання заявником строку, зазначеного в пункті 3.3. даного Положення, та у разі ненадання ним в установлений строк документів, зазначених у пункті 3.5. даного Положення, заява вважається неподаною, пріоритет на місце розташування рекламного засобу втрачається, документи повертаються заявнику, про що робочий орган робить відповідний запис в журналі реєстрації.

       24.Дозвіл погоджується: 

· з власником місця, де планується розташувати рекламний засіб, або уповноваженим ним органом (особою);

· Управлінням архітектури та містобудування.

На  вимогу робочого органу дозвіл погоджується  з:

· Державтоінспекцією – в разі розміщення зовнішньої реклами на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходах та зупинок транспорту загального користування та інш. згідно з вимогами „Єдиних правил ремонту, утримання автомобільних доріг, вулиць, залізничних переїздів, правила користування ними та охорони”;

· уповноваженим органом у галузі охорони пам'яток історії та культури:
· сектором по охороні пам’яток містобудування та архітектури при Управлінні містобудування та архітектури Білоцерківського міськвиконкому – у випадках розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках історії та архітектури місцевого значення, в межах охоронних зон таких пам’яток;

· Київським обласним управлінням містобудування та архітектури – у випадках розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках історії та архітектури національного значення, в межах охоронних зон таких пам’яток і в межах охоронної зони дендропарку “Олександрія”  Національної академії наук України – об’єкта природно-заповідного фонду загальнодержавного значення;

· утримувачем інженерних комунікацій – у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон цих комунікацій;

· управлінням житлово-комунального господарства – у разі розміщення зовнішньої реклами в межах території м.Біла Церква.

Зазначені в цьому пункті даного Положення органи та особи погоджують дозвіл протягом п’яти робочих днів з дати звернення розповсюджувача зовнішньої реклами, погодження дійсні протягом строку дії дозволу.

25.При розгляді та погодженні дозволу органами, зазначеними в пункті 24 даного Положення, за необхідністю заявник одержує технічні умови відповідних органів державного нагляду, установ, служб і експлуатуючих організацій. 

26.У разі відмови у погодженні дозволу органами, зазначеними в пункті 24 даного Положення, розповсюджувачу зовнішньої реклами надсилається вмотивоване повідомлення за підписом уповноваженої особи відповідного органу.
Відмова у погодженні може бути оскаржена розповсюджувачем зовнішньої реклами у порядку, встановленому законодавством.

27.Під час надання дозволу втручання у форму рекламного засобу та зміст реклами забороняється.

28.Робочий орган протягом не більш як п’ятнадцяти робочих днів з дати одержання від заявника належним чином оформлених двох примірників дозволу готує і подає на затвердження міськвиконкому пропозиції та проект відповідного рішення.

Міськвиконком протягом місяця з дати одержання зазначених пропозицій приймає рішення про надання дозволу або про відмову у його наданні.

У разі прийняття рішення виконавчого комітету міської ради  про надання дозволу , дозвіл протягом п’яти робочих днів реєструється в журналі реєстрації, керівник робочого органу підписує обидва примірники дозволу та скріплює їх печаткою робочого органу.

Перший примірник дозволу видається заявникові, другий – залишається робочому органу для обліку та контролю. Видача дозволу реєструється в журналі реєстрації.

       29.Термін дії дозволу визначається на підставі рішення Білоцерківського міськвиконкому.

 30.У наданні дозволу розповсюджувачу зовнішньої реклами може бути відмовлено у разі, коли:

· оформлення поданих документів не відповідає вимогам, що регламентуються даним Положенням та діючим законодавством;

· поданий варіант рекламоносія не відповідає вимогам до розміщення рекламних засобів, що регламентуються даним Положенням та діючим законодавством або веде до втрати архітектурно-художньої цілісності міського середовища і створення перешкод вільному огляду реклами на раніше розташованих засобах зовнішньої реклами;
· у поданих документах виявлені неправдиві відомості;

· наявності у розповсюджувача зовнішньої реклами заборгованості перед робочим органом з плати за тимчасове користування місцем розташування іншого рекламного засобу;

· відсутності документа про сплату відповідно укладеного договору на тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу, укладеного з робочим органом

Рішення про відмову у наданні дозволу може бути оскаржене заявником в порядку, встановленому законодавством.

31.У процесі надання дозволів забороняється проведення тендерів (конкурсів).

32.Виданий у встановленому порядку дозвіл є підставою для розміщення зовнішньої реклами.

33.Виконання робіт, пов'язаних з розриттям грунту (земляних робіт) або при розміщенні наземних спеціальних металевих

 конструкцій на території м. Біла Церква, здійснюється після одержання розповсюджувачем зовнішньої реклами відповідного ордера Управління житлово-комунального господарства Білоцерківського міськвиконкому.
       34.Після розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами у п’ятиденний строк зобов’язаний подати робочому органу фотографічний знімок місця розташування рекламного засобу (розміром не менш як 6х9 см), про що керівник робочого органу робить відмітку в обох примірниках дозволу та скріплює її підписом і печаткою.

35.Якщо протягом терміну дії дозволу виникла потреба у зміні технологічної або конструктивної схеми спеціальної рекламної

конструкції , розповсюджувач зовнішньої реклами звертається до робочого органу з письмовою заявою про внесення відповідних змін до дозволу. При цьому , він подає до робочого органу технічну характеристику змін , фотографічний знімок, ескіз з конструктивним рішенням та примірник зареєстрованого дозволу , виданого згідно з цим Положенням , для внесення відповідних змін.

Робочий орган протягом не більше як п’ятнадцяти робочих днів з дати реєстрації заяви розглядає  її  і   вносить   до   дозволу   відповідні   зміни   (зміни   вносяться   за   рахунок 
розповсюджувача зовнішньої реклами , відповідно до затверджених розмірів оплати послуг робочого органу) та подає документи до виконавчого органу Білоцерківської міської ради для прийняття рішення у встановленому порядку.

Заявнику може бути відмовлено у зміні технологічної або конструктивної схеми спеціальної рекламної конструкції на одній із підстав, викладених у пункті 30 цього Положення.

       36.У разі зміни права власності на спеціальну рекламну конструкцію іншій особі, остання повинна звернутися  до робочого органу з заявою про переоформлення дозволу та додати до заяви:

 -
документ, що підтверджує перехід до неї права власності на спеціальну конструкцію у встановленому порядку;

 -
примірник зареєстрованого дозволу , виданого попередньому власнику згідно з цим Положенням, для відповідних змін;

 - письмове погодження власника місця розташування ОЗР цій особі.

 Робочий орган протягом не більше п’ятнадцяти робочих днів з дати реєстрації заяви, здійснює переоформлення дозволу.

 Зміна технологічної схеми спеціальної конструкції не впливає на термін дії дозволу.

 Рішення про відмову у зміні технологічної схеми рекламного засобу може бути оскаржене заявником в порядку, встановленому законодавством.

37.У разі зміни містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці  розташування рекламного засобу, які зумовлюють необхідність зміни місця розташування рекламного засобу, робочий орган у семиденний строк письмово повідомляє про це розповсюджувача зовнішньої реклами. У десятиденний строк з початку реконструкції, ремонту, будівництва робочий орган надає розповсюджувачу зовнішньої реклами інформацію про інше рівноцінне місце. 

У разі досягнення згоди щодо нового місця розташування рекламного засобу у дозвіл вносяться відповідні зміни. При цьому питання про відшкодування витрат, пов’язаних з демонтажем та монтажем рекламного засобу на новому місці, здійснюється відповідно до договору з власником місця розташування рекламного засобу. Зміни у дозвіл вносяться робочим органом безкоштовно. 

Після закінчення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу розповсюджувач реклами має пріоритетне право на розташування рекламного засобу на попередньому місці.

ІІІ. Вимоги до розташування рекламних засобів та реклами на них

       38.Рекламні засоби повинні розташовуватися з дотриманням вимог актів законодавства, інших нормативно-правових актів, у тому числі даного Положення. Відповідальність за технічний стан рекламних засобів, порушення вимог техніки безпеки під час розташування та експлуатації рекламних засобів несе розповсюджувач зовнішньої реклами згідно із законодавством.

39.Зовнішня реклама повинна відповідати таким вимогам:

· розміщуватися з додержанням вимог техніки безпеки;

· розміщуватися із забезпеченням видимості дорожніх знаків, світлофорів, перехресть, пішохідних переходів, зупинок транспорту загального користування та не відтворювати зображення дорожніх знаків;

· освітлення зовнішньої реклами не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати квартири житлових будинків;

· на опорах наземної зовнішньої реклами, що розміщується вздовж проїзної частини вулиць і доріг, за вимогою Державтоінспекції наноситься вертикальна дорожня розмітка із світлоповертаючих матеріалів заввишки до 2 метрів від поверхні землі;

· ніжній край зовнішньої реклами, що розміщуються над проїзною частиною вулиць і доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинен розташовуватися на висоті не менш як 5 метрів над поверхні дорожнього покриття.

40.Забороняється розташовувати рекламні засоби:

· на пішохідних доріжках та алеях, якщо це перешкоджає вільному руху пішоходів;

· на висоті менш як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття, якщо їх рекламна поверхня виступає за межі краю проїзної частини.

· на конструкціях дорожніх знаків і світлофорів, деревах;

· на тротуарах ,ширина яких не перевищує передбачену нормами ДБН 360-92 для вулиць відповідної категорії;

· на зупинці громадського транспорту на відстані ближче 20 м в обидва боки по тротуару від установленого дорожнього знаку ,що позначає зупинку, крім випадків розміщення рекламних конструкцій ,що є частинами зупинкових павільйонів(комплексів);

· біля фасадів культових будівель, безпосередньо біля пам’ятників, фонтанів, оглядових та панорамних майданчиків, скульптурних та інших елементів оздоблення будинків та декоративного благоустрою території;

· ближче 20 метрів до перехрестя вулиць;

· методом фарбування , наклеювання на поверхнях елементів вуличного обладнання , будівель і споруд, якщо інше не передбачено угодою з їх власниками;

· в інших випадках відповідно до законодавства.

       41.Розташування рекламних засобів на фасадах будинків та споруд повинно здійснюватися з дотриманням структурної побудови фасадів без пошкодження елементів архітектури.

       42.Фундамент наземної зовнішньої реклами, що виступає над поверхнею землі, має бути декоративно оформлений.

       43.Матеріали, які використовуються при виготовленні усіх типів спеціальних конструкцій та рекламоносіїв повинні відповідати сучасним вимогам якості та дизайну.
       44.У місцях, де проїзна частина вулиці межує з цоколями будівель або огорожами, зовнішня реклама може розміщуватися в одну з фасадами будівель або огорожами лінією.

       45.Розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках історії та архітектури і в межах зон охорони таких пам’яток, в межах парку „Олександрія” та його охоронної зони дозволяється за погодженням з відповідними органами, зазначеними у пункті 3.10. даного Положення.

       46.Розташування рекламних засобів у межах охоронних зон інженерних комунікацій дозволяється за погодженням з утримувачем зазначених комунікацій.

       47.Розташування рекламних засобів на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинок транспорту загального користування тощо дозволяється за погодженням з Державтоінспекцією.

       48.Реклама алкогольних напоїв та тютюнових виробів, знаків для товарів і послуг, інших об’єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої та тютюнові вироби, не повинна розміщуватися на рекламних засобах ближче ніж за 300 метрів прямої видимості від території дитячих дошкільних закладів, середніх загальноосвітніх шкіл та навчальних закладів, в яких навчаються діти віком до 18 років.

       49.Рекламні засоби повинні підключатися до існуючих мереж зовнішнього освітлення відповідно до технічних вимог Білоцерківського району електричних мереж ВАТ «А.Е.С. Київобленерго».

       50.Рекламні засоби повинні маркуватися розповсюджувачем зовнішньої реклами із зазначенням на каркасі рекламного засобу:

· найменування розповсюджувача зовнішньої реклами;

· номера його телефону;

· номера дозволу та строку його дії.

      51.Реклама, яка розміщується на рекламних засобах, повинна відповідати вимогам Закону України «Про рекламу». 
       52.Нетрадиційні види реклами (тенти, повітряні кулі, аеростати, короби, транспаранти і т. ін., як правило, являють собою тимчасове оформлення, що розміщується на період проведення різного роду культурно-масових заходів (виставок, концертних програм, рекламних кампаній тощо), не потребують оформлення дозволу і розміщуються з дотриманням містобудівних вимог та відповідного паспорту погодженого управлінням містобудування та архітектури міськвиконкому.

      53.Якщо розміщення вивіски на будівлі (споруді) не передбачено проектною документацією цієї будівлі (споруди), погодженою та затвердженою у встановленому порядку, то її розміщення  здійснюється на підставі паспорта інформаційної вивіски, який погоджується з Управлінням  містобудування та архітектури, реєструється та видається робочим органом.
      54.Реклама розповсюджується на території України виключно українською мовою. Зареєстровані у встановленому порядку знаки для товарів і послуг, логотипи можуть наводитися мовою оригіналу. В такому випадку іншомовний знак для товарів і послуг, логотип повинен дублюватися українською мовою.

IV. Умови припинення та  продовження строку дії

дозволу на розміщення ОЗР

       55.Дія дозволу припиняється:
· у разі закінчення терміну його дії;

· у разі закінчення терміну дії договору на право тимчасового користування місцями для розташування об’єкту зовнішньої реклами або його розірвання в установленому порядку.

· за рішенням виконавчого комітету Білоцерківської міської ради у разі невжиття належних заходів щодо усунення розповсюджувачем зовнішньої реклами порушень нормативних актів,  щодо порядку розташування та експлуатації об’єкту зовнішньої реклами за результатами приписів, перевірок робочим органом, Державтоінспекції, та інших органів.    

56.Строк дії дозволу може бути продовжено на підставі рішення Білоцерківського міськвиконкому після завчасного подання розповсюджувачем зовнішньої реклами (за 30 календарних днів) на ім’я міського голови заяви на продовження за формою за умови виконання вимог щодо розташування рекламного засобу та своєчасної сплати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу.

Продовження строку дії дозволу фіксується в журналі реєстрації.

Відмова у продовженні строку дії дозволу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством.

57.У разі набуття права власності на рекламний засіб іншою особою дозвіл підлягає переоформленню.

Особа, яка набула право власності на рекламний засіб, протягом одного місяця з дня виникнення права власності рекламним засобом звертається до Білоцерківського міськвиконкому із заявою про переоформлення дозволу.

До заяви додається:

· документ, що посвідчує право власності на рекламний засіб;

· оригінал зареєстрованого дозволу;

· письмове погодження власника місця розташування рекламного засобу або уповноваженого ним органу (особи);

· копія свідоцтва про державну реєстрацію заявника як юридичної особи або фізичної особи – підприємця;

· банківські реквізити, ідентифікаційний код юридичної особи або ідентифікаційний номер фізичної особи платників податків, зборів та інших обов’язкових платежів.

В разі відсутності зауважень до поданих документів керівник робочого органу протягом п’яти робочих днів з дати подання заяви готує проект рішення Білоцерківської міської ради про дозвіл на внесення відповідних змін у дозвіл.
Переоформлення дозволу фіксується в журналі реєстрації.

Відмова у переоформленні дозволу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством.

58.Строк дії дозволу може бути припинено достроково на підставі рішення Білоцерківського міськвиконкому:

· за письмовою заявою розповсюджувача зовнішньої реклами;

· у разі невикористання місця розташування рекламного засобу безперервно протягом шести місяців;

· в разі не переоформлення дозволу в установленому порядку;

· при невиконанні вимоги щодо усунення у визначений термін порушення вимог даного Положення після письмового попередження про це розповсюджувача зовнішньої реклами Управлінням містобудування та архітектури.

Рішення про скасування дозволу фіксується в журналі реєстрації та надсилається розповсюджувачу зовнішньої реклами, дозвіл анулюється. 

Робочий орган надає інформацію про демонтаж рекламних засобів в Управління житлово-комунального господарства .

V. Визначення площі місця розташування об’єкту зовнішньої реклами

       59.Площа місця на території зеленої зони ,на асфальті, ґрунті, дахах будинків(будівель) та споруд, на якому розташовуються ОЗР, визначається як сума площі її горизонтальної проекції на це місце та прилеглої ділянки завширшки 0.5 метра по периметру горизонтальної проекції цього ОЗР.

       60.Для неназемних та недахових ОЗР площа місця їх розташування дорівнює площі вертикальної проекції цього ОЗР спеціальної конструкції на уявну паралельну йому площину.

       61.Під час проведення рекламних акцій (виставок, шоу тощо) просто неба для визначення площі місця береться загальна площа території , яка надається організаторам таких акцій.

VI. Плата за послуги робочого органу та інші платежі

в галузі зовнішньої реклами

       62.В галузі зовнішньої реклами здійснюються такі види платежів:

· плата за послуги робочого органу;

· плата за право тимчасового використання місць для розташування об’єктів зовнішньої реклами , що знаходяться в комунальній власності ;

· податок з реклами.

       63.Плата за право тимчасового використання місць для розташування ОЗР , що знаходяться у комунальній власності , перераховуються  розповсюджувачем  зовнішньої реклами  на розрахунковий рахунок робочого органу  і  розподіляється  наступним  чином:

- перерахуванням  90% коштів Управлінню житлово-комунального господарства Білоцерківського міськвиконкому  до спеціального позабюджетного фонду міста для подальшого фінансування робіт по благоустрою та розвитку місцевої інфраструктури в галузі житлово-комунального господарства.

- 10 % - на виконання завдань, покладених на робочий орган, розвиток матеріально-технічної бази та  його модернізацію.

64.Визначення розміру плати за право тимчасового використання місць ( для розташування ОЗР), що знаходяться у комунальній власності, здійснюється у порядку , затвердженому рішенням Білоцерківської міської Ради.

      65.У разі розміщення ОЗР при проведенні загальнодержавних , міських та інших соціальних заходів плата за право тимчасового використання місць(для розташування ОЗР), що знаходяться у комунальній власності може не справлятись на підставі рішення міськвиконкому Білоцерківської міської Ради.

      66.Податок з реклами перераховується  до бюджету м. Біла Церква згідно з Декретом Кабінету Міністрів України від 20.05.93 №56-93 „Про місцеві податки та збори”, іншими актами законодавства України і рішенням Білоцерківської міської Ради „Про введення податку з реклами у м. Біла Церква”.

VII. Контроль за дотриманням вимог даного Положення

та відповідальність за їх порушення

      67.Контроль за виконанням умов встановлення та утримання рекламних засобів зовнішньої реклами      здійснюють згідно з законодавчими актами у межах своєї компетенції управління містобудування та архітектури, управління житлово-комунального господарства, Київське обласне управління у справах захисту прав споживачів, комунальне підприємство „Парксервіс” а  також його відділення по контролю зовнішньої реклами та   інші  органи (організації).
      68.Відповідальність за порушення вимог даного Положення несуть розповсюджувачі зовнішньої реклами

      69.У разі порушення вимог пунктів розділів ІІІ., V., даного Положення робочий орган звертається з приписом  до розповсюджувача зовнішньої реклами з вимогою про усунення порушень у визначений термін.

      70.При невиконанні вимог про усунення порушень у визначений термін робочий орган готує проект рішення Білоцерківського міськвиконкому про скасування відповідного рішення про надання дозволу на розміщення об’єкту зовнішньої реклами та подає інформацію Київському обласному управлінню у справах захисту прав споживачів у порядку, встановленому Кабінетом Міністрів України.

      71.У разі прийняття рішення Білоцерківського виконавчого комітету про скасування рішення, про надання дозволу на розміщення об’єкту зовнішньої реклами робочий орган проводить демонтаж рекламного засобу згідно чинного законодавства.

       72.У разі самовільного встановлення і експлуатації рекламних засобів, або при невиконанні приписів контролюючих органів, власники даних об’єктів притягаються до адміністративної відповідальності, яка передбачається ст. 152 «Порушення правил благоустрою територій місць та других населених пунктів» Кодексу України про адміністративні правопорушення.

Самовільно встановлені рекламні засоби підлягають демонтажу. Демонтаж здійснюється згідно з чинним законодавством.

       73.Демонтаж об’єктів зовнішньої реклами проводиться у відповідності до чинного законодавства у наступних випадках:

а) об’єкт зовнішньої реклами розміщено самовільно (без дозволу на розміщення зовнішньої реклами, виданого в установленому порядку робочим органом з питань регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами на території м.Біла Церква, далі – Робочий орган);

б) якщо інформаційні вивіски, кронштейни, таблички, вказівки, що не відносяться до об’єктів зовнішньої реклами,розміщення яких потребує отримання окремого дозволу , не мають погодженого та зареєстрованого в установленому порядку згідно до Положення „Про порядок розміщення зовнішньої реклами на території м. Біла Церква” паспорта з протоколом засідання секції дизайну і благоустрою території архітектурно – містобудівної ради при управлінні містобудування та архітектури;

в) минув термін дії дозволу на розміщення зовнішньої реклами і він не продовжений на протязі одного місяця.

г) має місце порушення умов, вказаних у дозволі, на розміщення зовнішньої реклами та у договорі на право користування місцем розташування рекламного засобу;

д) повного чи часткового пошкодження архітектурно-художньої  форми рекламоносія,його інформаційної поверхні і неприйняття своєчасних і належних заходів по їх усуненню, в 10-ти денний термін.

       74.Демонтаж об'єктів зовнішньої реклами, встановлених з порушенням правил розміщення об'єктів зовнішньої реклами проводиться без попередньої видачі приписів в наступних випадках:

· власник об'єкту зовнішньої реклами невстановлений або не встановлено його місцезнаходження;

· об'єкти зовнішньої реклами не відповідають елементарним архітектурно-художнім вимогам (вивіски, кронштейни, таблички, окремо розташовані щитові установки і т. інш., виконані з картону, низькосортної фанери, ржавого металу; розташовані прямо на стовбурах дерев з їх пошкодженням; забруднюють територію міста і т. ін.). Ці рекламні засоби в подальшому підлягають утилізації;

· експлуатація об'єктів зовнішньої реклами може привести до аварійної ситуації чи становить небезпеку для життя і здоров'я пішоходів, пасажирів та транспортних засобів.
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